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ABSTRACT
THE TOURIST GAZE AND PHOTOGRAPHIC
SUPEREROGATION - A SOCIOLOGICAL PERSPECTIVE
ON THE “PHOTOGRAPHIC SOUVENIR”

The study explores the ways that photography practices shape various types of

ethical sensitivity within the frame of interaction between such practices and the
condition of being a tourist (“tourist encounters”). Sightseeing has the potential to
provide intentional and authentic ethical encounters to the extent to which the tourist
leaves the “safety space” of the passive spectator, on the bus or at the hotel. But are
tourists able to escape the simulacra of “cultural difference” that the tourism industry is
so good at producing? The present study examines several types of authenticity and
proposes a classification of photographs on the basis of two analytical dimensions:
enunciation strategies and discursive circulation.

Keywords: visual sociology, tourist gaze, imagery, authenticity, photography,

ethical tourism, supererogatio.

1. HOMO TURISTICUS iN VOIAJ ETIC CATRE LOCURI
,,BUNE DE FOTOGRAFIAT”

Cilatorii, indiferent daca fac sau nu fotografii, au experiente de ,,luat vederi”,
,scruteaza turistic” locuri — ca si cum acestea au fost facute sau au evoluat, mai
presus de toate, pentru a fi vazute ca imagini fotografice si, astfel, sa ajute la

camp de experientdlorizont de asteptare, in discursul unor proiecte peisagistice se
vorbeste chiar de zone geografice in asteptarea imaginilor fotografice; iar potrivit
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Contractului civil de fotografiere (Azoulay, 2008; 2015), toti cetitenii au dreptul
acum sa se angajeze in consumul vizual de peisaje adecvate, mai mult sau mai
putin oriunde in lume, si sa le inregistreze intr-o memorie fotografica. Acest inteles
este implicat chiar si in recentul ,,special issue” al Journal of European Studies —
analizand titlul tematic ,,European photography today”, F. Guerin (2017) sugereaza
o ontologie politica a actului de fotografiere; iar intrebarile de cercetare ale
studiilor (existd un consens cu privire la viziunea fotografica a Europei de astdzi?
imaginea fotografica, ea insasi multipla si disparatd, poate fi exemplificativd ca
viziune asupra Europei, chiar dacad aceastd proiectie este multipla?) reflecta o
abordare autovalorizantd si autoreferentiald a medium-ului fotografic ca act al unei
imaginatii civile.

in abordarea fenomenului turistic', una dintre ,,ideile de-a gata” (flaubertienele
idees regues) este aceea ca a fi un bun turist — ,.turistul inteligent” — presupune
aparitia spiritului de caldtorie prin cautarea unei intdlniri cu celalalt. O ,intalnire
eticd”, pe care Susan Sontag o caracteriza ca regim de complicitate: ,,Chiar daca
aparatul este o statie de observare, activitatea de fotografiere este mai mult decat o
observare pasiva. La fel ca voyeurismul sexual, este un mod cel putin tacit, adesea
explicit, de a Incuraja acel ceva ce se Intdmpla sa continue sa se intdmple. Actul
fotografierii Tnseamna exprimarea unui interes fata de lucruri, aga cum sunt ele, in
status quo-ul ramas neschimbat (cel putin atat cat dureaza sa faci o fotografie
,,bund”), iInseamna complicitatea cu ceea ce face un subiect interesant, demn de a fi
fotografiat — incluzand, atunci cand in asta consta interesul, durerea sau nenorocul
unei alte persoane (S. Sontag, Despre fotografie: 13).

Astfel, dispozitivul turistic poate fi observat ca sistem de oportunitati —
affordances® — ale unor ,intdlniri etice” sui-generis — fapt evidentiat prin
multiplicarea calatoriilor de nisa: excursii cultural-educationale, eco-art turism,
vacante de muncd (voluntariat), turism participativ (convivialitatea localnici-
turisti), turism medical, turism sexual, war tourism, turism al ,,dezolarii” etc. Exista
si o formd pe care operatorii de tururi de voiaj o numesc ,turism de interes
special”: turismul fotografic.

Asa-numitele fourist studies considera turismul cultural (40 % din turismul
international) ca pe o categorie specifica legaturii dintre cultura si turism: o decizie

! Pentru a desemna ruptura cu intelesurile sensului comun, unii autori folosesc substantivul
adjectival , turisticul”. Notiunea de ,,turism” sugereaza un sistem de actori, practici si locuri; un camp
inchis de elemente numarabile aflate in interactiune. Conceptul de ,turistic” este un concept
relational, avand ca dimensiuni: intentionalitatea, registrul de actiune, regimul de angajament si o
,privire” specifica (,fourist gaze” — in conceptualizarea lui J. Urry). In acest text, se subintelege
aceasta distinctie — §i tinem seama de aceste dimensiuni — dar nu va fi utilizat ca atare cuvantul
Hturisticul”. Cf. Darbellay Frédéric, Stock Mathis, ,, Tourism as complex interdisciplinary research
object” in Annals of Tourism Research, vol. 39, nr. 1, 2012.

? Viziunea turistica (fourist gaze) se referd la modul in care turistii vid oamenii si locurile pe
care le viziteazd si incearca sd ilustreze natura vizuald a experientei turistice. Conceptul central
implicat aici este affordance — capacitatea unui sistem de a sugera propria utilizare. Nu a fost inca
gasita o solutie de traducere perfecta in limbajul disciplinelor socio-umane din Romania.
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congtienta de a ,se cultiva prin diverse practici turistice” (Clezeau, 2013).
Tipologia propusi de Economist Intelligence Unit face urmitoarea distinctie’:
turisti special motivati de culturd (5-10 % dintre turistii culturali), care calatoresc
in vacanta avand ca scop principal educatia (study tour); turisti inspirati de cultura
(15 %), interesati de destinatii culturale cunoscute, celebre, nefiind motivati s se
intoarca in acelasi loc; turisti interesati de cultura (5-10 %), care profita de o
excursie sau vacanti ca s viziteze situri culturale si istorice. In cadrul acestora pot
sd apard i practici ale ,turismului creativ’: stagii arheologice, cursuri de arte
plastice, artizanat, fotografie etc.

Intentia acestui studiu este de a discuta si aduce exemple contrastive tezei
nsindromului turistic” (Z. Baumann) despre industria turismului ca seducator
nesatios, care oferd cautdtorului de ,un altul semnificativ’ o panoplie de
~comunitati-cuier” (peg communities;, cocoon communities), drept satisfactie-
substitut a unei necesitati reale. In stiintele sociale si, in general, printre cei care
studiaza ,,consumul de turism”, aceasta metafora a autorului ,,modernitatii lichide”
este frecvent insotita de ideea de ,,pseudoeveniment” (Boorstin, 1962; MacCannell,
1976), flaneur si ,tourist gaze” (Urry, 2011). Designul studiului este construit
astfel Incat ,intalnirile turistice” (hospes) sa fie explorabile prin intermediul
jocurilor de clasificare a ,,fotografiilor turistice”.

Figura nr. 1 — Turisti vizitdnd Florenta.
Sursa: colectia personald a autorului, N. Perpelea.

Intalnim aici o problema si pentru cercetarile sociologice si antropologice: si
identifice dimensiuni ale lui homo turisticus care sunt Tn mod analitic independente
de constrangerile marketingului de imaginar turistic. Reuseste oare vilegiaturistul

3 Cf: Richards, G. (2007). Cultural Tourism: Global and Local Perspectives, Londra: Routledge.
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sa scape de ,iluminarile sigure in ceea ce priveste suprinderea diferentelor
culturale” (Robinson, 2012), din ce in ce mai abil satisfacute de simulacre ale
industriei turismului care fabrica ,,destinatii de excelentd” — best sightseeings
(haut-lieu touristique, in limbajul sociologilor de limba francezad) — adesea indicate
prin placute ca fiind locuri bune de fotografiat (Figura nr. 1).

Inainte de a aborda aceastd problema, trebuie insa precizat ca, desi au fost
infiintate catedre universitare si grupuri de cercetare care au publicat multe studii
pe aceasta tema, nu se poate inca vorbi de o ,,stiinta a turismului” in Intelesul de
paradigma, de ,stiintd normald” (Kuhn, 2008). Aproape ca ne putem amuza,
impreund cu Darbellay si Stock, citind denumirile care roiesc in jurul unei virtuale
standardizari: teorologie, turistologie, turismografie, turismologie, mobility studies
si evident cd nu se putea rata eticheta de... tourism studies. Dincolo de amuzament,
sd retinem o observatie sintetici a celor doi autori elvetieni: nu exista o
disciplinarizare a acestor abordari, o standardizare conceptuald: cu exceptia unei
interesante circulatii transfrontaliere a conceptelor de staged authenticity
(MacCannell, 1976), tourist gaze (Urry, 1990; 2011) si, oarecum, chiar ethnoscapes
(Appadurai, 2001).

Voi prezenta aceste concepte, selectand cateva aspecte care sa faca legatura
analiticd cu tema analizei de aici: voiajul moral si fotografia turistica. In prealabil
este insd necesar sd vorbim despre un mod mai general de a vedea lumea
(paradigma modernitatii accelerate) si sd introducem o categorie referentiald mai
largd — cultura imediatitatii — pentru a arata cum, pe acest fond, indivizii raspund
unor ,,scripturi” speciale (affordances)’.

2. SIMPTOMATICA MODERNITATII ACCELERATE: SENZATIA DE DEJA VU
SI COMPRESIUNEA PREZENTULUI

,Lucrul cel mai de seamd este cd trebuie s apreciem timpul” — Aristotel’.

Analiza fenomenologiei imaginatiei fotografice este adesea asociatd cu
felurite plangeri cu privire la structura temporala a sistemelor i institutiilor sociale
postmoderne. Intelegerea critici a lumii actuale si a proiectelor de transformare
sociald presupune o reconectare a filosofiei cu sociologia, pe terenul discutiei
privind criza structurii temporale in ,,modernitatea tarzie”®. Textul de fata nu are de

* In ce masura intervin aici caracteristicile tehnice ale dispozitivelor de comunicare? Ce mai
inseamnd oare ,intentionalitatea” in definirea conceptului de comunicare, dacid ea poate fi
redistribuitd prin affordances in semnale infinitezimale low-cost, cum ar fi butonul ,like” sau
,,birthday reminders”?

5 Aristotel (1972). Parva naturalia. Scurte tratate de stiinfe naturale, Bucuresti: Editura
Stiintifica: 57 (citatul se continua cu: ,,... fie printr-o masura, fie in chip nedefinit”).

® Ulrich Beck o eticheteaz oscilant, in functie de context, si ca ,,new modernity”, ,,second
modernity”, ,,surmodernity” sau ,reflexive modernity”. ,,Liquid modernity” — termenul lui Zigmunt
Bauman (2000) — sintetizeaza Iintrucdtva aceastd (intentionald) polisemie. Pentru o analiza
comparativa a acestor concepte, a se vedea si Constantin Schifirnet (2016). Modernitatea tendentiala.
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fel ambitia sd analizeze moduri de translatie intre limbajul sociologiei si cel al
diferitelor filosofii. Sunt doar indicate sintetic’ cateva dezbateri care converg in a
caracteriza noua structurd temporald a societitii ca un soi de despotism silentios,
bazat pe faptul cd ,diktatele” orologiului sunt percepute drept constrangeri
naturale, pe cand ele sunt socialmente construite (ignorarea deadline-urilor si a
imperativelor de vitezd genereazd excluziunea sociald). Sintagma ,,modernitate
acceleratd” este sugeratd de un continuator al Scolii de la Frankfurt, sociologul si
filosoful german Hartmut Rosa (2010), care sustine ca pentru a analiza noul tip de
alienare trebuie sd facem anchete speciale asupra ,regimului temporal” al
societatilor capitaliste ,tarzii”. Conceptul unificator este ,logica accelerarii
sociale”: accelerarea tehnica; accelerarea frecventei schimbarilor sociale (modurile
de asociere si formele de practicd sociald) si accelerarea ritmului de viata. O
sociologie sistematica a accelerarii sociale presupune si o cuantificare a vitezei de
schimbare. Unitatea de masura ar fi ,,compresiunea prezentului”, concept care are
ca referential gradul de contractie al duratei in care putem sa facem apel la
invatamintele experientelor trecute pentru a anticipa consecintele unui viitor inscris
in orizontul de asteptare.

Motorul compresiei prezentului rezida in generarea de echivalente functionale
si ,,secularizate” ale promisiunii religioase de viata eternd. De exemplu, Remo
Bodei analizeazd interesul pentru senzatia de déja vu, intensificat in secolele al
XIX-lea si al XX-lea, argumentidnd cd popularitatea discutiilor despre déja vu
sugereazi ceva mai mult decét o banali eroare de memorie. In civilizatiile puternic
marcate de crestinism, unde viitorul se bucurd de mai multa valoare decat trecutul,
eterna reintoarcere §i déja vu-ul sunt mai degrabd slabiciuni care ar trebui
descurajate. Cu toate acestea, necredincioasa eterna reintoarcere — si, odatd cu ea,
senzatia de déja vu — ,reuseste In unele momente sa iradieze in continuare intregul
sau farmec, starnind sperantd amestecata cu fricd sau groaza temperatd de o dorinta
de fericire Inca vie, care asteapta sa fie miraculos implinita” (2009: 198).

Realizdrii de sine dincolo, modernitatea ii substituie dorinta de ,viatd
deplind”, de experimentare in toate domeniile vietii: in consecintd, promisiunea
eudemonista a accelerarii moderne rezida in ideea (tacitd) ca accelerarea <ritmului
de viatd> este raspunsul nostru (adicd al modernitatii) la problema finitudinii si a
mortii” (Rosa: 40).

Tomlisson (2007: 73-74) distinge trei dimensiuni ale ,imediatitatii”
(immediacy). Mai intai o crestere a instantaneitatii — o culturd in care oamenii sunt
obisnuiti cu satisfacerea dorintelor prin ,livrare” rapida, data fiind disponibilitatea
omniprezentd a dispozitivelor. Apoi, acest ,immediatus” (termenul latin pentru
»hemijlocire”, ,,a nu fi separat”) sugereaza nu doar o accelerare a culturii, ci i o
calitate distinctd a experientelor culturale — ,,vibranta” vietii cotidiene, sentimentul

7 Pentru o discutie mai extinsa, a se vedea Perpelea, N., Vatasescu, D. (2013), ,,O modermitate tardiva si
accelerata”, studiu in A. Mamina (coord.), Capitalism si democratie: Cetatea de Scaun.
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urgentei. In contextul acestui studiu, cel mai relevant este termenul de heceitate
(haecceity) a trairii individuale a acestor experiente®. Aceastd disolutie generali a
medierii este o calificare importantd — sustine Tomlisson, fiind o ostensiva
»~inchidere a diferentei” (closure of the gap) unor separatii istorice: mai tarziu/acum; de
aici/din alta parte; dorinté/satisfactie — fapt ce a intarit ideologia vitezei-ca-progres.
in cele din urma, si in zona de tensiune cu acest al doilea sens, este vorba de
importanta cruciald a mass-mediei pentru cultura modernd. Prin tehnicd si
management organizational castigdm tot mai mult timp, dar in permanentad suntem
sfatuiti sa ne dresam asteptarile in functie de ,,termenul scurt”.

Pierderea de timp pare sa fi devenit cel mai mare pacat, ca i cum am arunca
painea In vremuri de ,,foamete temporald”. Deja G. Simmel observa o constanta
»augmentare a vietii nervoase” din marele orag modern. Poate ca, rdspunzand ideii
lui Aristotel, am putea sa ,,apreciem” timpul de fata si ca fiind ,,rar”. Dar nu cumva
Kairos-ul este travestit in frenezia de a nu ,,rata ocazia”, de a nu te insera ,,la timp”?

3. FIGURI ALE AUTENTICITATII iN DISCURSUL FOTOGRAFIEI TURISTICE

Sa revenim — ilustrand cu imagini (Figura nr. 2 — Pictorul Claude Monet, in
gradina sa)’, la unul dintre conceptele transfrontaliere din fourism studies: ,,staged
authenticity”.

Ideea de ,,autenticitate” este centrala atat pentru sfera savanta, cat si pentru
sfera situatiilor reflexive ale vilegiaturistului postmodern, care prin acest nou
»imn” al scenei turistice, cautd sa se distingd de ,turistul idiot” si/sau ,turistul
perfect”, motivandu-si astfel céldtoria atat pentru a se referi la obiecte sau spatii
(o ,,destinatie autentica”), cat si pentru a-si califica experienta (,,0 intalnire autentica”).

In studiile despre turism, autenticitatea este utilizati ca un concept analitic
pentru a judeca caracterul ,,original” al unei destinatii. Deja din secolul al X1X-lea
turismul a fost asociat cu un sentiment de neautenticitate si vulgaritate, pentru a-1
diferentia de alte ,,activitati culturale”. Dupa anii 60, dezvoltarea turismului de
masa este reflectatd in unele scrieri (de exemplu, Daniel J. Boorstin; Edgar Morin)
prin sentinte denuntiative: incapabila sa inteleaga, ,,privirea turistica” este condusa
de ,,dorinta de recunoastere” — reproduceri, copii ale locurilor culturale si traditiilor
originale, artificii. Reproducerea tehnica sau copia ar avea efecte ireparabile asupra
originalului, ducénd la pervertirea lui, sau chiar la disparitia sa.

8 Thisness, in engleza; in limba romana, cu oarecare ingaduinti filosofic, am putea traduce cu
»acesteitate”... Mentionez cd haecceitas este un concept introdus de Duns Scotus cu sensul de
»componentd metafizicd” a individului; calitate formald individuald; ,calitatea de a fi acesta”.
Cf. Frederick Copleston (2009). Istoria filosofiei. Volumul 11, Filosofia medievala: ALL.

% 1n altd ordine de idei, si remarcdm ci, la frecventarea acestui ,,sit turistic” (http://gallica.bnf.ft.),
americanii raman pe primul loc, chiar in fata francezilor (31 %). Cf. http://www.paris-
normandie.fr/actualites/economie/les-touristes-asiatiques-de-retour-a-giverny-HF9250339#
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Figura nr. 2 — Pictorul Claude Monet, in gradina sa.
Sursa: http://gallica.bnf fr.

N. Wang (2000: 49) identifica trei tipuri de autenticitate in ,.experienta
turistica”: cea cobiectivd, care implicd ,,verificarea” obiectelor originale (de obicei,
bazate pe evaluari ale expertilor sau documente certificate); cea construitd
simbolic, care se referd la atributele individuale ale unui obiect sau atractii turistice
(pe baza asteptarilor colective lor si a diferitelor definitii sociale despre
autenticitate); autenticitatea existentiald, care cuprinde sentimentul de legatura cu
sinele lor §i cu alti oameni. Din acestea putem apoi desprinde pentru analiza figuri
ale unui joc intre alte categorii: autenticitatea savantd — autenticitatea de muzeu —
autenticitatea comerciala.

»Autenticitatea obiectiva” se refera la ,autenticitatea de originale”. In mod
corespunzator, experiente autentice in turism sunt asimilate unei experiente
epistemologice (i.e. cognitie) a ,,autenticitatii originale”. In anii *70, studiile lui
Dean MacCannell asupra raportului dintre autenticitate si modernitate/postmodernitate
inaugureaza un domeniu de cercetare: ,reflexivitatea turisticd”. Daca obiectivul
principal al lui Lévi-Strauss a fost punerea impreuna a culturilor intr-un soi de tabel
periodic care demonstreaza similitudinea dintre mentalitatea occidentald si cea
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primitiva, MacCannell, dimpotriva, accentueaza puternic divergenta intre primitiv
si turistul modern, turismul fiind caracterizat peiorativ ca o institutie sociala avand
ca scop o activitate pur comerciala si alienanta.

Date Visited - 05/16/2017
S\ Cost: FREE

Y | Time to Visit: 15-60 Minutes

Family Friendly: Yes

ouples Friendly: Yes

Singles Friendly: Yes

RV Friendly: Kind of

-

extremely odd but it's a little weird |}

P ) amiam

Figura nr. 3 — ,,;Turnul din Pisa” — replica americana.
Sursa: https://www.youtube.com/watch?v=-Cfco-ylip8.

in linii mari, structura argumentatiei lui MacCannell'’ este urmitoarea:
societatea modernd — alienanta, superficiala si neautenticd — nu mai este vazuta ca
un progres, iar prin turism oamenii vad o oportunitate de a privi ,,in alta parte”, de a
trdi la modul imaginar conform unor stiluri de viatd mai simple, mai ,,naturale”, pe
scurt, mai ,,autentice”. in incercarea de a scapa de instrainare, aceastd ,,cucerire
turisticd” devine 1nsd doar o obsesivd strategie de a patrunde in spatele ,,scenei
turistice” si — facand, astfel, sa razbata pe scena aranjamentele de culise — de a poza
»viata reald” — asa cum se observa in acest ,,studiu de presd” din care am preluat
fotografia (Figura nr. 4 — Buddhist Spirit).

10 MacCannell se bazeazi pe concepte din sociologia dramaturgica a lui Goffiman (1974). Pe
langa staging, el foloseste §i varianta franceza (mise-en-scéne). Remarc cu aceastd ocazie ca in
tourism studies, ca si in practicile organizatiilor de turism sau ale muzeelor, se folosesc cu acelasi
inteles si sintagmele staged enmvironment si themed environment. Se observa o utilizare tot mai
frecventa a termenilor mediu tematic si tematizare — nu numai referitor la parcuri tematice, ci, de
asemenea, §i cu privire la gradini zoologice, mall-uri, restaurante, festivaluri, hoteluri, excursii, jocuri
video sau experimente de realitate virtuala. O ,,tema” poate fi orice lucru care oferd o citire simbolica.
Cuvantul fema (de unde tematizare) provine de la gr. 6évau (tithenai), care inseamna, literalmente,
»ceva stabilit jos”, ,,pus la locul lui, plasat”).
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Figura nr. 4 — Fotografierea ,,culiselor”. Tourism Saves a Laotian City but Saps Its Buddhist Spirit.
Sursa: http://www.nytimes.com/2008/04/15/world/asia/15laos.

Aceasta cautare este, in mod necesar, sortita esecului — Boorstin sustinea ca
turistul este satisfacut cu punerea in scena (pseudoevenimente) — deoarece prezenta
turistilor induce ,,punerea in scend a culiselor”, care a devenit o scend noud, cu noi
culise.

De aici rezulta o relatie superficiala cu prezentul si gustul nostalgic al unui
trecut fantasmat. Modelul turistului in cautare de ,,vestigii autentice” ar fi in mare
masura similar cu acela al ,,amatorului de artd si culturd”, iar aceasta vanatoare a
,;originalului” ajunge sa fie speculatd de catre agentiile de turism pentru promovarea
de experiente culturale si a anumitor destinatii, care isi pierd treptat autenticitatea.

De exemplu, intr-o cercetare efectuati la Salonul mondial al turismului,
Saskia Cousin observda ca mai toate tarile africane expun bannere care lauda
caracterul ,,adevarat” sau ,,autentic” — ca si cum ,,sloganizarea turisticd a Africii”
s-ar putea realiza doar prin referire la un teritoriu, respectiv, la populatii prezervate
fatd de ,relele” modernitatii. ,, Turistul poate astfel, pentru doar ceva timp, si se
creada explorator in cautarea Omului adevarat, inainte ca scenarizarea sa-i fi
vestejit dorinta” (Cousin, 2011).

Disjunctia obiectivista pe care o face MacCannell intre ,,autenticitatea reala”
si ,,punerea in scend” a stimulat nu numai critici, dar si realizarea unor observatii
empirice contrafactuale, precum si aparitia de noi pozitii teoretice'’. In linii mari,
diferenta de abordare a acestor critici provine din centrarea nu atat pe obiecte sau
locuri de vilegiatura, cét pe ,,experienta turistica”, autenticitatea fiind inteleasa ca
proces care subintinde experienta traita in timpul calatoriei.

Doud versiuni teoretice majore au marcat aceasta abordare a autenticitatii:
,,constructivismul” si ,,autenticitatea existentiala”. Punctul lor comun este faptul ca
autenticitatea nu apare ca un titlu sau o calitate care este asociata unui obiect, dupa

"""Unii considera cu oarecare malitie ci MacCannell ar fost chiar responsabil pentru intarzierea
consfintirii turismului ca disciplind stiintifica (Pedregal, 2009).
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ce 1i va fi fost evaluata originalitatea — asa cum se face Intr-un muzeu, ci este mai
degraba analizatd ca o valoare sociald si culturald reinventatd in contexte care se
pot schimba 1n timp.

Figura nr. 5 — Martin Heidegger viziteaza Grecia in anul 1962.
Sursa: https://www.youtube.com/watch?v=BqGPGRXx8gw.

Cercetatorii practicilor turistice in care se incarneaza figuri ale ,,autenticitatii
existentiale” nu uitd sa facd trimiteri mai mult sau mai putin complezente la
metafizica heideggeriand. Desigur, ar fi ridicold afirmatia ca Heidegger a fost ,,un
turist”. Nu e cazul sa analizam dorintele sale de vilegiaturist. As mentiona doar ca
si-a imaginat mult timp o peripateticd in ,,Grecia”, pe care a reusit-o abia in 1962,
consemnand-o intr-un jurnal (Figura nr. 5)'*. Nu s-ar spune ci a ficut un ,,voiaj”,
ci doar un soi de sejur (Aufenthalte, care a inceput in Venetia: ceva ,,invechit”, dar
nu ,,vechi”; o imagerie de scriitorag ispitit de subiecte scurte, cu organizatori de
expozitii si congrese... In Basilica di San Marco ar fi dat peste o neglijenta
liturghie, cu ,,efect de spectacol”... Venetia i s-a relevat a fi incapabild sa indice un
drum, o cale. La fel l-au consternat si multe locuri din Grecia; in Olympia, de pilda,
deplange faptul cd ar fi gasit doar o iIntindere desfigurata de constructiile de
hoteluri pentru viitorii turisti americani (2005: 12).

Philippe Sollers (2005) afirma ca ,,ghidul” pe care l-a scris cu aceastd ocazie
e Intesat cu ,,filosofisme” si truisme de sociologie critica. Ca si alti non-heideggerieni
rautaciosi, debordat de ironie, Ph. Sollers socoteste ca ar fi avut in minte imaginea
productiei picturale a ,,acuarelistului” Adolf.

12 Pe care sotia sa l-a publicat la zece ani de la moartea filosofului. Martin Heidegger,
Sojourns. Albany, NY: State University of New York Press, 2005. Cheia retoricii discursive apare in
fraza: ,,Can Greece still speak what is proper to it claim us, the people of today, as listeners to its
language, we, the people of an age whose world ist throughout pervaded by the force and artificiality
of the ramifications of the enframing (Ge-Stell)?, (Ibidem: 9-10), in traducere: ,,Faptul ca Grecia
poate inca sd spund (sa exprime) ceea ce ii este propriu ne indreptateste oare pe noi, oamenii de
astazi, ca audienti ai limbii ei, noi, oamenii unei epoci a carei lume este strabatuta pe de-a-ntregul de
forta si artificialitatea ramificatiilor cadrului /cadrajului / ansamblului punerilor / (Ge-Stell)”’?
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Figura nr. 6 — Acuarela realizata la Lesbos de sotia lui Heidegger, Elfriede.
Sursa: https://muromaestro.wordpress.com/2017/04/12/heidegger-e-camus-in-grecia/.

Se pot aduce dovezi care contrazic afirmatia ca toti turistii sunt in cautarea
autenticului si, suparati fiind pe conditiile superficiale ale vietii lor, simt nevoia de
a cauta ,licariri de autenticitate” in vietile altora. Este instructiv si mentionam in
acest sens chiar replica Iui MacCannell: ¢ destul de clar faptul ca nu toti turistii
sunt condusi de dorinta de a ,.experimenta autenticitatea”. Studiul sdu, sustine
autorul, are titlul ,,Staged Authenticity: Arrangements of Social Space in Tourist
Settings”, iar nu ,,A Study of Tourist Motivation”. A critica staged authenticity,
conchide el ironic, pe motivul c¢i nu toti turistii cautd autenticitate, nu are mai
multd noima decat a critica un lingvist care a elaborat un detaliu de gramatica, desi
se stie cd nu toatd lumea vorbeste corect din punct de vedere gramatical
(MacCannell, 2011: 14).

Sociologiile constructiviste abordeazda aceastd tema prin conceptul de
autenticitate simbolica. Pentru J. Urry (1990; 2002; 2011), de exemplu, ,,experienta
turisticd” este construitd prin practicile de productie si consum de simboluri.
,Privirea turistica, scrie el, este construitd prin semne, iar turismul implica
colectarea de semne” (Urry, 1990: 101). Iar dupa douazeci de ani de la prima editie
a celebrei The Tourist Gaze, Urry raspunde criticilor explicitind astfel: cartea The
Tourist Gaze 3.0 ,regandeste conceptul de privire turistica (fourist gaze) ca sistem
de practici performative concrete (embodied practices), subliniind ca fiecare privire
depinde atat de practicile si relatiile materiale, cat si de discursuri si semne. Ceea
ce este diferit este accentul asupra aspectului intruchipat si hibrid al performantelor
privirii (gaze) si fotografierii, precum si asupra varietdtii material-tehnologice
constitutive fiecarui mod de a vedea” (2011: 14-15) .

'3 Sa mentiondm ca J. Urry face referinte explicite si la termenii de regim scopic si pulsiune
scopica (dorinfa de a vedea sau, in expresia lui Lacan: dans le savoir, il y a du voir). Asupra acestor
concepte introduse in analiza semiotica si privind problema multiplicitatii acestor tipuri de ,,scrutare

X9

discursiva”, a se vedea Jay Martin, ,,Les régimes scopiques de la modernité”, Réseaux, nr. 61, CNET, 1993.
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Teoriile constructiviste ale autenticitatii au pus in diferite moduri si problema
medierii Intre turisti si companiile-gazda. Se poate constata cresterea numarului
studiilor care analizeazd modul in care autenticitatea perceputd a unei atractii
turistice mediaza relatia dintre motivele altruiste ale unei companii si intentiile de
vizitare (Biraglia, Gerrath, Usrey, 2017). Mediatorii permit aderenta turistilor la
»celalalt loc” si produc imagini si simboluri pentru ,,consumul vizual”. Autenticitatea
este doar o proiectiec a unor imagini stereotipice in ghiduri, brosuri, media si
fotografii difuzate prin retele de socializare, dar acest lucru nu-l impiedica pe turist
sd ia 1n considerare aceste duplicate ca fiind, Intr-un anume fel, autentice. Cu alte
cuvinte, obiectele, locurile etc. sunt autentice deoarece sunt construite ca atare prin
imagini puternice, convingatoare.

In consecinta, constructivistii iau in considerare autenticitatea ca un concept
negociabil contextual si determinat in functie de context. Asa ca nu este suficientd
intrebarea dacd obiectivele vizitate sunt autentice sau nu. Ar fi si mai interesant de
intrebat cand anume autenticitatea devine o problema si ce conotatie are ea in
imaginarul turistic. Chiar MacCannell avertizeazi in acest sens: , intelegerea
celuilalt se poate face doar via reprezentarea simbolicd. Autenticitatea a fost
invocata de turisti si chiar de unii dintre cercetatorii din domeniul turismului, ca o
modalitate de a ocoli simbolicul pentru a sari peste acesta si a intra Intr-o relatie de
autenticitate completd si deschisd cu alt subiect sau subiectivitate. Fie cd sunt
intentionale sau involuntare, invocérile autenticitatii pot capata un caracter nonetic”
(2012: 86).

Pentru a intelege cum functioneaza aceste affordances, am putea sa ludam ca
referintd analogica o analizd propusa de N. Wang si K. Olsen in privinta participarii
la si a angajamentului in ritualurile religioase. Intr-un ritual, participantii isi gasesc o
maniera proprie de a juca rolul atribuit, potrivit conditiilor contextuale de organizare.
Participantii trec, intr-o maniera subliminald, de la angajament la non-angajament,
iar acest joc schimbator nu induce inautenticitatea — nici a pozitiei lor, nici a
contextului ritualului. Precum 1n cazul unui dans, aceste ,,indicatii de rol” sunt un
soi de permisiuni indulgente in ,.experiente aproape extatice” (near-ecstatic
experiences). Se genereaza astfel o sursa alternativa de autenticitate, un sentiment
de ,,autenticitate existentiald” a carei natura ,,aproape extaticd” nu are nimic de-a
face cu problema dacd aceastd performantd este o reactualizare exactd sau nu a
dansului traditional (Wang, 2000; Olsen, 2002).

Pe aceasta trecere subliminala se bazeaza si industriile turistice si culturale in
organizarea de stagii de muzica si dans ,,al lumii”, ,,de vizite in familie” etc. in
aceastd alchimie a deplasarii (criteriul geografic) si recreerii (,,derutinizarea” —
desprinderea din recursivitatea practicilor cotidiene) prin ,,practicile turistice”, se
exprima de fapt un anume raport cu Altul. Pentru a percepe ,,gradul dorit al
alteritatii” (MIT Team, 2002), turistul trebuie sd poatd sid conceapd (o) naturd
»autentica” a culturii mediului-gazda. Astfel, autenticitatea, dupd cum este ea
proiectatd de turisti, se referd la un soi de ,,obligatie a alteritatii”. In ceea ce am
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numit ,studii de turism”, acest fenomen este desemnat adesea cu sintagma
»excelenta unei destinatii”. Atunci se pune Intrebarea: ,,Cum poate fi autenticd o
destinatie?” Este aceastad autenticitate ceva ,real”, o ,constructie sociald
obiectivatda”, sau este pur si simplu o scenarizare?

Dar punem aceastd intrebare retorica nu pentru a ne invérti in cerc printre
cele trei tipuri de autenticitate din ,experienta turisticd”: obiectiva (rece),
existentiald (calda), constructiv-simbolica. Din acestea putem acum desprinde
figuri ale unui joc intre alte categorii: autenticitatea savantd — autenticitatea de
muzeu (,,moneda romana autentica”) si autenticitatea comerciala. Asa cum observa
S. Cousin, toatd lumea — turistii, cercetatorii i muzeele — are interesul de a mentine
»ideea” de autenticitate ,,ontologicd” a obiectului, traditiilor sau a imaginilor
(peisaj, gaze). Putem vorbi de un dispozitiv in care valorile si criteriile asociate cu
aceastd notiune circuld din sfera savant-filosoficd in sfera turisticd. Care sunt
intermediarii acestui dispozitiv? Nu cumva in acest efort de cultivare a specificitatii
locale (,,ID-ul societatii” — McCannell: 13) prin ingineria repetitiilor de scenarii
pentru turisti si a ghidurilor cu revelatii pretentioase, chiar ,secrete”, despre
»raditia autentica”, sunt invitati sd participe insisi turistii plecati in aceastd
frenetica cautare a ,,locurilor bune de fotograﬁat”14?

4. SUVENIRUL FOTOGRAFIC, ,,AMINTIREA-CADOU” SI VIRTUALITATEA
SUPEREROGATORIE A FOTOGRAFIEI

Pentru a putea face observatii asupra acestor practici de capturare turistica de
imagini, trebuie sa ddm o definitie specifica fotografiei, care sd ne permitd o
analizd asupra modului in care acest circuit al ,autenticititii emergente” este
capturat discursiv in diferite tipuri de fotografie turistica. Daca punem ipoteza ca ea
se manifestd ca un ,,medium” de supravietuire indiciala atat pentru privirea
turistica (tourist gaze), cat si pentru referentul fotografiei (,,celdlalt”, ,,cultura
gazda”), atunci o solutie este analogia cu suvenirul.

Chiar daca turistul nu este decat un semiotician amator, problema supravietuirii
indiciale se pune si in privinta ,,pozelor” rezultate din aceste priviri (gazes).

Iata in acelasi sens si textul acesta din Camera luminoasd. ,,Eu sunt reperul
oricdrei fotografii si acesta este faptul care ma face sa fiu uimit, puniandu-mi
intrebarea fundamentala: de ce traiesc aici §i acum? Bineinteles, mai mult decat
oricare artd, Fotografia stabileste o prezentd imediata in lume — o coprezentd;
dar aceastd prezentd nu este numai de ordin politic (,,a participa prin imagine la
evenimentele contemporane”), ea este si de ordin metafizic. Flaubert 1si batea joc
(dar oare isi batea joc cu adevarat?) de Bouvard si Pécuchet, care-i puneau

' (,,On a bien I"impression que tout un chacun fait pareil tout en voulant faire original”, in
traducere: ,,Avem impresia ca fiecare om ajunge sd faca un anumit lucru la fel, tocmai fiindca doreste
sd fie original” — Pauchant, 2000: 14).
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intrebari despre cer, stele, timp, viatd, infinit etc. Acesta e genul de intrebari pe
care mi le pune Fotografia: intrebari ce tin de o metafizicd <tdmpa> sau naiva
(raspunsurile sunt cele complicate): adevarata metafizica, probabil” (Barthes,
2010: 77).

Termenul medium este autoexplicativ, Intrucat se refera in acelasi timp atat la
starea mediatd, cat si la starea prima a materialului din care este confectionat un
artefact. Dar, dacd ne imaginam suvenirul fotografic ca pe un ,,medium”, deja vom
fi facut un prim pas citre un inteles mai operational .

Suvenirul este, prin urmare, bidimensional: la un capat al axei se exprima
asteptarea turistului de a i se recunoaste capacitatile de a semnifica experienta
destinatiei speciale, la celalalt capat avem manifestitudinea proprietatilor inerente
vizibile prin care elementele culturii-gazdd ne invitd la reflectie intr-un timp
ulterior'®. Pentru a parafraza oarecum ironic sintagma lui J. Urry, suvenirul
fotografic este ca si cum ai cauta comoara in spatele curtii tale cu ochelari bifocali:
exotic gaze = local gaze.

Dar nu am putea sd nu ne gandim, in acest context, la posibilitatea unei
aprofundari a analizei cu doua idei desprinse din interpretarea lui R. Barthes asupra
discursului fotografic: referentul timp si virtualitatea supererogatorie a fotografiei.
Nu voi intra in detalii, doar sugerez ipoteza ca, spre deosebire de modul in care
D.L. Hume analizeaza suvenirul, in modelul analitic de aici trebuie sa accentuam
mai mult asupra tensivitatii temporale. Amintesc aici doar doud mari perspective:
una optimistd (W. Benjamin, R. Barthes, J. Butler si, in parte, S. Sontag) 17 cealaltd
iconofoba (K. Hastrup).

In privinta fotografiilor folosite pentru a stimula impulsul moral, S. Sontag
introduce referentul timp, prin comparatie cu imaginile utilitare — cum ar fi cele
destinate ajutorului imaginatiei erotice. ,,Dorinta nu are istorie, este experimentata
in fiecare situatie, ca orice prim plan, in mod imediat. Este stimulata de arhetipuri
si este, in acest sens, abstracti. Insa sentimentele morale sunt incorporate in istorie,
a cdrei persoana este concreta, ale cdrei situatii sunt intotdeauna specifice. Astfel,

15 Sugestia unei astfel de operationalizari vine in urma lecturii excelentei analize a ,,amintirii
cadou” pe care o face D.L. Hume in The Language of Souvenirs (2014).

'8 D.L. Hume utilizeaza o scald de la zece (10) la unu (1) de-a lungul cireia caracterizeazi
»prezenta” competentelor de semnificatie ale turistului, respectiv fragmente originale ale site-ului
(Hume, 2014: 123).

7 Din motive de economie a textului, pun in discutie aici doar tezele lui R. Barthes si J. Butler.
Pentru o privire de ansamblu, remarc aici textele lui André Gunther si Joel Snyder. Dupa Gunther
(2016), studiile acestora releva o viziune ,ontotehnologicd” a esteticii fotografiei, bazatd pe o
abordare a practicilor fotografice ca un tot unificat printr-o tehnologie (amprente fizice transferate pe
o suprafata sensibila la modulatiile luminii) capabild sa incorporeze o ,,fenomenologie a urmei”, care
poate pastra in timp ,,ceva” dintr-o realitate trecutd. In articolul la care fac referinta aici, J. Snyder
(2016) urmareste o critica radicala a paradigmei ,,transferului de prezenta”: studiile acestor autori sunt
fundate pe o credinta compulsiva a existentei unei identitati intre fotografie si modelul sau — supozitie
care alimenteaza gandirea lenesd cu un repertoriu de analogii stereotipice — fosild, amprenta,

footprint, mulaj, masca mortuara, relicva etc.
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regulile prin care fotografia trezeste constiinta si cele prin care fotografia trezeste
dorinta sunt aproape opuse. Imaginile care mobilizeaza constiinta sunt intotdeauna
legate de o anumité situatie istoricd. Cu cat sunt mai generale, cu atat sunt mai
slabe sansele sa aiba efect” (Sontag, 2011: 16).

Dupa Judith Butler, fotografia este o promisiune cd evenimentul va continua;
ea constituie, intr-un fel, acea continuare, desi nu este acelasi lucru cu a interveni
(Butler, 2014). Discursurile fotografice genereazd cadre culturale de reglare a
dispozitivelor afective si etice prin care ,,vietile altora” pot fi Intelese ca ,,vieti traite”.

Kirsten Hastrup (1992: 9-10), ca si J. Butler, pune aceasta problema ca tema
epistemologica, doar cad extrage concluzii pesimiste cu privire la capacitatea
fotografiei de a exprima ,interioritati”. Realitatea evenimentului social total e
transformatd prin fotografiere intr-o imagine cu doud dimensiuni, un suvenir
grosier. Doar textul poate trece dincolo de suprafata evenimentului, pentru a
patrunde in semnificatiile profunde ale ritualului.

K. Hastrup a descris esecul sau in fotografierea unei expozitii de berbeci
islandezi (Figura nr. 7).

,Mirosul era intens, lumina oarecum slaba, iar incdperea plind de sunete
imperceptibile de la vreo 120 de berbeci si aproximativ 40 de oameni. Un comitet a
trecut de la un berbec la urmatorul, notdnd impresii, in termeni de frumusete
generald, dimensiune a coarnelor si asa mai departe. Masuratorile s-au facut peste
tot, dar decisiva a fost masurarea (realizatd manual, a) greutatii testiculelor. Aerul
era saturat de sexualitate si ... spectacolul a fost la propriu si la figurat un concurs
de virilitate... Am auzit glume sexuale fara sfarsit si comentarii foarte particulare,
urmate de explozii de rasete”.

Concluzia ei este cd ,natura evenimentului nu putea fi inregistrata prin
fotografie... In timp ce este posibil si se fotografieze scheme de ritualuri si
participantii la un ritual, nu este posibil sa le capturezi pe pelicula secretul”.

Figura nr. 7 — Berbeci islandezi.
Sursa: http.//gallica.bnf.fr — Biblioteca Nationala a Frantei.
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Un antropolog, Lucien Taylor (apud Fardon, 2012: 123), considera ca avem
in acest caz o ,.epistemologie iconofobica”, iar asta sund ca si in cazul in care
trebuie sa se renunte la fotografie. Cheia esecului pare si se afle in cuvintele ,,... de
captare pe pelicula”: fotografia este vazuta ca fiind distincta de imaginatie.

Sa observam cum incearcd R. Barthes sa lamureascad acest aspect: ,,Numesc
<referent fotografic> nu lucrul facultativ real la care trimite o imagine sau un semn,
ci lucrul necesar real care a fost plasat in fata obiectivului, lucrul fara de care nu ar
exista fotografie. Pictura poate imita realitatea fara s-o fi vazut. Discursul combina
semne care au desigur referenti, insd acesti referenti pot fi si, cel mai adesea, chiar
sunt, niste <himere>. Spre deosebire de aceste imitatii, in cazul Fotografiei nu pot
nega niciodata ca lucrul a fost acolo” (Barthes, 2010: 70).

»Aceastd imprejurare extrema si speciald, atat de abstracta fatd de o imagine,
era prezenta totusi pe chipul ei din fotografia pe care tocmai o regasisem. ,,Nu o
imagine justd, ci doar o imagine”, zice Godard. Durerea mea voia Insd o imagine
justd, o imagine care sa fie in acelasi timp justitie si justete: doar o imagine, dar o
imagine justd. Asa era pentru mine Fotografia din Serd (Jardin d’Hiver)” (Barthes,
2010: 66. Imaginea din Figura nr. 8 — Jardin d’Hiver — este extrasd din Roland
Barthes par Roland Barthes [1975], Seuil, colectia Ecrivains de toujours, 1995).

Figura nr. 8§ — Gradina de iarna. Jardin d’hiver.
Sursa: http.//gallica.bnf.fr — Biblioteca Nationala a Frantei.

R. Barthes compara privirea unei fotografii care-ti produce o ,loviturd in
inima” cu safori, ,trecerea unui vid”, trezirea brusca sau iluminarea din budism'S,
si remarca existenta fotografiei ca eveniment etic virtual — ,,Lucru ciudat: gestul

'8 Remarc o interesanta analiza a lui J. Prosser despre cum budismul a infuzat in special ,,scrierile
tarzii” ale lui R. Barthes. Cf. Prosser, Jay. ,,Buddha Barthes: What Barthes Saw in Photography (That He
Didn’t in Literature)”: 145-159, in Photography and literature in the twentieth century (2008,
Cambridge Scholars Publishing) ed. by David Cunningham, Andrew Fisher and Sas May.



17 Tourist gaze si supererogatio fotografic 245

virtuos care pune stipanire pe fotografiile <cuminti>...” (Barthes, 2010: 47). Apoi
introduce termenul supererogatio' — pe care nu-1 va relua niciodata — si-1 foloseste
pentru a se referi la ,,0 fotografie ce se depasise pe ea Insasi [surérogatoire]”.

Maicar o data, fotografia imi didea un sentiment la fel de sigur ca si
amintirea, un sentiment aseminitor cu cel incercat de Proust, atunci cand
intr-o zi, aplecindu-se sa se descalte, a zirit brusc in memorie chipul autentic
al bunicii sale, ,a cirei realitate vie o regiaseam pentru prima dati intr-o
amintire involuntara si completa” (Proust, 11, 756). Obscurul fotograf din
Chenneviéres-sur-Marne fusese intermediarul unui adeviar, asemenea lui
Nadar, care ficuse mamei sale (ori sotiei sale, nu se mai stie) una din cele mai
frumoase fotografii din lume; el a produs o fotografie ce se depasise pe ea
insasi [surérogatoire], care prinsese mult mai mult decat putea promite in mod
rezonabil fiinta tehnica a fotografiei (Roland Barthes, Camera luminoasa: 66).

Dar nu vom da un inteles plin acestei virtuti a privirii fotografice daca nu
explicitim legitura sa analiticd cu referentierea temporala. In ,La chambre claire”
Barthes vorbeste despre trei discursivitati fotografice — ,,fotografie de artd” (Nadar,
Mapplethorpe), ,.exploatare privatid” (,,amatori”, ,,familie”, ,,gradind de iarné”)zo,
Lreportaj” (de exemplu, din Paris-Match).

Barthes pleacd de la semiotica Iui Peirce, din care retine doar notiunile index,
icon si simbol. Analizand raportul ,,indicial”/natura iconica din fotografie, el acorda
Hprivirii” statutul de enuntare cvasiasertoricad. Asertiunea ,avoir été-la” este o
proprietate a ochiului-privitor (,,je ne puis jamais nier que la chose a été la” — ,,nu pot
nega niciodata ca lucrul a fost acolo”). ,Noema” fotografica presupune sa consideram
ca referent al acesteia nu Spatiul (analogia, asemanarea), ci Timpul. ,,Référenciation”
este, asadar, o operatie localizata in timp. ,,Imaginea fotografica” produce deci ,,efecte
semiotice” diferite, In functie de cum discursivitatea sociald Incarneaza o promisiune a
recurentei, intr-un timp ulterior, a problematicii ,,timpului” initial al actului fotografic.

5. STRATEGIA ENUNTIATIVA (STEN) SI CIRCULATIA DISCURSIVA (CIDS)

Ne putem edifica prezentand cateva aspecte ale genezei discursivitatii
fotografice pe baza a doud dimensiuni: strategia enuntiativi (STEN) si circulatia
discursiva (CIDS). De exemplu, designul cercetérii introduce ,,fotografia testimoniala”,
»poza”, ,desenul de presd” intr-o clasificare ad-hoc a fotografiilor turistice, dar,
spre deosebire de statutul epistemic al ,fotografiei de presd”, prin strategia
enuntiativd desemndm mai degrabd o chestiune a raportdrii la un continut

informational decat un gen discursiv.

19 Supererogatio: actul supererogatoriu comstituie acel act care nu este de prisos, dacd este
bun, dar nu este ,,necesar” din punct de vedere moral; actele supererogatorii depasesc datoria si sunt
laudabile, desi esecul lor nu e condamnabil (Cf. R.M. Hare, Moral Thinking, Clarendon, 1981: 203).

2 Fotografia de amatori sau cea de familie are o discursivitate sociala, dar nu constituie in mod
necesar un medium — deoarece nu indeplineste criteriul ,,accesului public”.
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Clasificarea are doar un scop exploratoriu, ea nu este exhaustiva si unitara.
Voi prelua cateva denumiri, pentru unele tipuri de fotografie, dintr-o analizd a lui
E. Veron (1998), in care se poate intersecta — pentru a gasi mai usor exemplificari —
o clasificare pe care J. Urry (2011) o face pentru a ilustra tipuri de tourist gaze:
»Spectatorial ” — turistii cautd semnele pe care le vad fugitiv, dintr-un mijloc de
transport; ,,reverential” — turistii apartinand unei anumite religii analizeazd un loc
sacru; ,,antropologic”— ei cautd semne si le interpreteaza din punct de vedere
istoric; ,,environmental” — turistii ,,analizeaza” modul in care oamenii se comporta
cu mediul inconjurator; , mediatised gaze” — ei cautd ceea ce a fost mediatizat
(locuri 1n care au fost realizate filme); ,,family gaze”— fotografii de familie intr-un
spatiu deosebit din punct de vedere vizual.

in primii ani de fotografie’' inca predomina codurile picturale pentru portrete. In
portretul pictat privim vointa de exemplaritate si simtim o pretentie, ,,damf” de eternitate,
subiectii sai acreditati public fiind ,,notabilii”. Normele de productie a portretului pictat —
strategia enuntiativa (STEN) — realizeazd o neutralizare a conditiilor specifice de
»captare”. Cu alte cuvinte, ,,referentul este detemporalizat” (Barthes) — asa cum se
observa in aceastd prima fotografie a lui Napoleon III: ,imparatul insusi” Inca
pozeaza ca pentru eternitate (Figura nr. 9), desi CIDS este specific imaginii
fotografice — design repetabil; se poate cumpara o fotografie a imparatului.

Figura nr. 9— Napoleon al I1I-lea.
Sursa: http.//gallica.bnf.fr — Biblioteca Nationala a Frantei.

21 A se vedea o analizd detaliati a evolutiei fotografiei in André Rouillé (1982). L empire de la
photographie: photographie et pouvoir bourgeois, 1839-1870, Le Sycomore; Marta Caraion (2003).
Pour fixer la trace: photographie, littérature et voyage au milieu du XIXe siécle, Droz.
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Figura nr. 10— Napoleon al IIl-lea, fiul.
Sursa: http.//gallica.bnf.fr — Biblioteca Nationala a Frantei.

Dar in cativa ani se impune STEN-ul specific noului medium (fotografia),
care, mai presus de ,demnitatea detemporalizatd” (notabilul) valorizeaza
»caracterul natural al unei vieti”, iar CIDS acrediteaza un consum privat de valori
publice. Si-l putem observa pe ,,imparatul insusi” cum se ,,pozeaza” in anul 1872
cu fiul tinut pe genunchi (Figura nr. 10), sub spectrul ,sigiliului noului gust al
publicului” pentru fata ascunsa (privati) a notabilitatilor*.

In fine, avem o derivatie perversa a trecerii de la STEN a picturii la cea a
mediumului fotografic, pe care as numi-o reversul notabilitatii. Este vorba de
moda imaginii ecvestre a burgheziei. (Figura nr. 11).

Simplificarea tehnicii faciliteaza fotografierea cotidianitdtii si, astfel, se naste
dorinta de a construi prin imagine ceea ce Corbin (citat in Veron, 1998) numeste
saga familiala, adicd ,,albumul de familie” a cdrui STEN exprima dorinta
nostalgicd de publicizare a exemplaritdtii vietii private: ,trece timpul, dar noi
ramanem aceiasi”.

2 [...] epoca Fotografiei corespunde tocmai invaziei privatului in public sau, mai degraba,

credrii unei noi valori sociale, care este publicitatea privatului: privatul este consumat ca atare, in mod
public” (Barthes, 2010: 87).



248 Nicolae Perpelea 20

Figura nr. 11 — Zebra bourgeoisie.
Sursa: http.://gallica.bnf.fr — BibliotecaNationala a Frantei.

Fotografii cu ,,impdratul insusi” se puteau deja cumpara, ca ,,vederi”, dar,
abia odatd cu Incarnarea vointei de intermarcaj public-privat in cartea postala
(Figura nr. 12), putem si vorbim de fotografie turisticd propriu-zisa>. Si ne
amintim definitia suvenirului fotografic ca ,medium”: cartea postald pune in
contact discursiv competenta privirii turistice cu elemente ale culturii-gazda
(notorietatea locurilor publice: monumente, fantini, strazi, castele) si, astfel,
legitimeaza pertinenta etica a voiajului. Parafrazand limbajul Iui Barthes, STEN ar
putea fi enuntata astfel: ,,am fost acolo, fiind acolo ne-am gandit la tine”.
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Figura nr. 12 — Carte postala.
Sursa: http://commous.wikimedia.org.

% Pentru a observa mizele sale, este instructiv un scurt istoric. La scurt timp dupa instalare, in
1867, in scopul de a contribui la dezvoltarea pelerinajelor, calugarii de la Mont-Saint-Michel vad
valoarea comerciald a fotografiilor. Astfel ca, in ciuda succesului acestor imagini prezentate la
Expozitia Internationald din 1878, ele nu au fost comercializate — fiind supuse unui acord tacit — si au
fost vandute doar de cilugdri in propriile lor magazine destinate pelerinilor si cilatorilor. Cf. Marie-Eve
Bouillon, ,,Le marché de I'image touristique”, in Etudes photographiques, nr. 30, 2012.



21 Tourist gaze si supererogatio fotografic 249

Un fenomen complementar generat de distributia genului ,,carte postald” prin
retelele de socializare (Instagram, Facebook etc.) este simulacrul tehnic al singularitatii.

Asa cum se observa din aceasta imagine (Figura nr. 13), in forma vizualizata
de receptor, voiajul turistic apare ca o intalnire solitara cu ,,emblema culturala”...

Figura nr. 13 — Turism si ,,emblema culturala”.
Sursa: colectia personald a autorului, N. P.

Figura nr. 14 — Fotografie testimoniala (colaj).
Sursa: colectia personald a autorului, N. P.

=

Asemenea caracterului evenimential al ,,fotografiei de presa”, si privirea
turistica poate Indeplini functiile unei fotografii reportaj — luata ,,pe viu”, cum ar fi
cele din War-tourism (War Zone Tours). Un astfel de caz de absorbtie a
momentului este analizat de D.M. Buda in studiul ,,Feeling the <total shock> din
LYAffective Tourism: Dark Routes in Conflict”. Este vorba de turismul realizat sub
escortd militara severd in Palestina: unii oameni stiu deja un pic, dar cautd noi
raspunsuri emotionale, provocdnd cu un oarecare risc situatii percepute ca
extraordinare: ,,what will the soldier ask me?... delete my photos? Who the hell are
you [to ask me something like this]”, in traducere: ,,Ce-o sd-mi ceara soldatul? ...
sd-mi sterg fotografiile? Cine naiba esti [ca sa-mi pui astfel de intrebari]?”.
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6. FOTOROMANUL

Primele romane fotografice au fost publicate in anul 1947. in Italia
(Koeniguer, 2011; Batens, 2013) si au fost percepute imediat ca un exemplu al
creativitatii generate prin convergenta mai multor dispozitive media. In Figura
nr. 15 putem vedea o pagina din revista I/ mio sogno, in care apare romanul-foto

Nel fondo del cuore — ,regizat” de Stefano Reda si In care ,joacd” Giana Loris
(Gina Lollobrigida) si Sofia Lazzaro (Sofia Loren)*.

Figura nr. 15 — Extras din fotoromanul Nel fondo del cuore.
Sursa: https://paris-luttes.info/roman-photo-le-printemps-sera-5563?lang=fr.
http://www.ihtp.cnrs.fr/content/lillusion-nationale.

Fotoromanul este utilizat din ce in ce mai frecvent in persuasiunea politica
(Figura nr. 16) si In realizarea de documentare bazate pe imagini ale vietii
cotidiene in care 1si gasesc loc si fotografii realizate de turisti-amatori. Cu privire la
fotoromanul documentar L Illlusion Nationale (o ancheta sociologica fotodocumentata,
timp de doi ani, asupra actiunii Frontului National din Franta — Figura nr. 17 si
Figura nr. 18), observam ca nu este vorba de o simpla ilustrare, un decor pentru
punerea in scend a textului alaturi de niste personaje. Acestea din urma sunt efectiv
participante la evenimente. De aceea putem considera cd principiul (strategia
enuntiativd — STEN) care regizeazd romanul nu este ,,Cum sd reprezinte ce s-a
pierdut, ci mai degraba ,,Cum sa nu uiti?”. Aceasta strategie a putut, astfel, sa-i

4 Unul dintre primele studii asupra fotoromanului ca obiect sociologic este realizat de Evelyne

Sullerot, ,,Photoromans et ceuvres littéraires: alibi ou évolution culturelle? ”, in Communications,
nr. 2, 1963: 77-85 (poate fi consultat la https://www.persee.fi/doc/comm_0588-8018 1963 num 2 1 947).
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includa, in ceea ce am numit circulatie discursivd, si pe indivizii afectati de bula
informationala a FN.

Ouais, enfin c’est facile de toujours critiquer, ,
mais qu’est-ce que tu proposes ?

' La révolution, tout simplement.
En finir avec I’Etat et le capital,
et plus globalement avec toutes |
les hiérarchies et inégalités so- |
ciales. Mais bon c’est trop long
a expliquer en deux phrases.
Viens on va en discuter.

Figura nr. 16 — Extras din fotoromanul documentar L 'illusion nationale.
Sursa: https://paris-luttes.info/roman-photo-le-printemps-sera-5563?lang=fr.

(" Je trouve que c’est une trég belle
initiative, mongieur le maire.
On a fait "Charlie Hebdo" et le
Bataclan. On se devait d'étre 1a
aujourdhui avec vous. Ca fait
24 ans que jhabite ici. J'ai jamais

élection. J'ai toujours voté FN.
Et je revoterai pour vous.
Vous &tes aimé de tout le monde.

DEUX ANS D'ENQUETE
DANS LES VILLESFN

LES ARENES 30K

Figura nr. 17 — Extras din fotoromanul documentar L 'illusion nationale.
Sursa: https: //paris-luttes.info/roman-photo-le-printemps-sera-5563?lang=fr.
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J'aime bign quand
elle g'énerve,
La je kiffe. Y a
equ'ielle qui peut
mous aider,

Je regarde ce qui ca que je cotoie, il sont du

: leg actualitée FN. Si Marine devient
4 la télé, leg infos, lex présidents, elle fera bouger
reportages. Le journal, les choges. Jegpére qu'elle
je lachitte jarnais. virera beauroup des gene
Je le lie dang les cafée qul sont pas dans leur
Sur Facebool, j¢ suie paye Ne ont rion & faire bei.
Marin Le Pen. Dis savent que ph
motre travail

Figura nr. 18 — Extras din fotoromanul documentar L ’illusion nationale.
Sursa: http://www.ihtp.cnrs.fr/content/lillusion-nationale.

7. ECO-ART PHOTOGRAPHY SI DARK TOURISM (GRIEF TOURISM)

,»Care sunt limitele poetice ale mediului”, este una dintre Intrebarile de
cercetare ale unui studiu in care Carolyne Kane constatd un esec al comunicarii
prin genul peisagistic foxic sublime: corpuri fara organe, portrete fara psihologie,
peisaje ale excesului consumismului postindustrial, in care se reflectd o ,,viziune
non-vizuald”, antisubiectiva, asemanatoare masinii, ca o ,,aversiune” a unei scene
sau a unui aparatus de supraveghere care capteaza o felie fara a arata totul — asa
cum se poate observa intr-o fotografie (Figura nr. 19) a lui Andreas Gursky (Les
Mées, 2016, Hayward Gallery, Londra).

Va ramane mereu delicata trasarea liniei dintre voyeurism si memorial in
cadrul discursului etic implicit al fotografiilor realizate in experientele ,,turismului
durerii”. Cand Rwanda a oferit ,,Memorial genocide tours”, Ambroise Tezenas
(Figura nr. 20) a enuntat clar problema: ,,cu sigurantd ca e vorba de o reculegere in
fata victimelor, dar, de asemenea, de o retraire a istoriei”, in sensul ci ,,0amenii
doresc si se simta in viata fata de toti acei morti”*.

% Interviu accesat la: http://www.lanouvellerepublique.fr, 10 august 2013. A se vedea si
Ambroise Tézenas, I Was Here: Photographs of Dark Tourism, Hardcover, 2015.
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Figura nr. 19 — Les Mées, fotografie de Andreas Gursky.
Sursa: https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/art/reviews/andreas-gursky-hayward-
gallery-review-a8175891.html.

Figura nr. 20 -Memorial turistic.
Sursa: http.//commous.wikimedia.org.

Ca si in cazul fotografiei de presa, privirea turistica realizeaza imagini ,,de
identificare” (Figura nr. 21).

Figura nr. 21 — Imagine ,,de identificare”.
Sursa: http.//commous.wikimedia.org.
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De asemenea, avem ,,desenul turistic”, a carui strategie discursiva poate fi
formulata ca in cazul jurnalistic: ,.,lata ce gandim noi” (Figura nr. 22 si Figura nr. 23).

IIER SPIEGEL

ARTREIA FIET

Figura nr. 22 — Desen de presa.
Sursa: http://www.washingtontimes.com/news/2017/feb/3/
trump-beheads-lady-liberty-new-issue-der-spiegel/.

Figura nr. 23 — Desen turistic.
Sursa: https://de.123rf.com/photo_handzeichnung-freiheitsstatue-
linie-in-den-usa-f%C3%BCr-independence-day-4-juli-.html.

wFacand selfi-uri” (Figura nr. 24), autofotografia si progenitura sa pe
Facebook: SELFIES-uri (Selfie-uri) (Figura nr. 25 si Figura nr. 26, selfie cu
Merkel — colaj). In acest caz, definitia se refera la articularea dintre temporalitatea
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=9

lumii si biografia individului. Atunci cdnd o anume personalitate ,,pozeaza” pentru
presd, formularea strategiei enuntiative din presa este adesea extrem de explicita:
»Un dar facut cititorilor”. Am definit suvenirul turistic ca medium, in consecinta
STENZ%r putea sa fie: ,,Ma intreb cum voi privi la aceasta fotografie peste cdtiva
ani...”

Figura nr. 24 —Facand selfie-uri.
Sursa: colectia personald a autorului, N. P.

Figura nr. 25 — Selfie cu Mona Lisa (colaj).
Sursa: http.//commous.wikimedia.org.

6 Tourisme de mémoire, une passion frangaise” este sloganul unor agentii de turism franceze.
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Figura nr. 26 — Selfie cu Angela merkel (colaj).
Sursa: http://commous.wikimedia.org.

8. SELFIES-AS-NEWS: PERFORMATIVITATEA ESTETICA SI APARITIA
UNUI,,SELFIE ETIC” PE FACEBOOK

Panica morald si ironiile (ugly fourist) care Inconjoard selfies — un medium
vizual — provine din faptul ca@ obiectul reprezentational primar al acestui gen de
autopoza este sinele/subiectul sau subiectivitatea. Pe scurt, dacd Facebook este doar
un ,;mediu ego-tehnic” (Sloterdijk, 2011: 203), atunci si selfie — acest ,,progeny of
digital networks” — ,,progenitura a retelelor digitale” (Frosh, 2015) nu ofera altceva
decét mijloacele prin care autorul se prezintd ca un obiect de vizut — un semn al
narcisismului (o exacerbare a ceea ce Augustin si, mai tarziu, Luther numesc somo
curvatus in sine) unor ,,fete” frivole, autocontagioase si dezangajate din ceea ce am
numit ,,contractul civil de fotografiere”. Pe scurt, in acest fel este ascunsa functia sa
de a institui intersubiectivitatea si de a construi perspective societale. Intr-un studiu
anterior” am analizat o figurd particulard de selfie: diasporic-related selfies —
performativitatea esteticd a ,,fetei”, asa cum apare ea in conditiile de trai foarte
diferite de cele ale spectatorilor (friends) retelei sociale Facebook. O astfel de
definire sustine cd in structura vizuala a unui selfie este inerent un ,,potential de
imputernicire”. Cu alte cuvinte, diasporic-related selfie este un caz paradigmatic de
autoreprezentare digitald ca adresd etici™, daci imaginea evoci subiecte
problematice ale contextelor sociale 1n care au fost facute.

2T A se vedea cadrul teoretic in care este introdusi aceastd problems in N. Perpelea (2018).

28 n sensul dat de Derrida in Politiques de 1’amitié (Derrida, 1994). Notiunea de ,,adresa etica”
presupune cd ,raspunsul” are un caracter primar; a afirma este intotdeauna un soi de raspuns si,
astfel, se mobilizeaza un colectiv.
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Dar, pentru a vedea intr-un selfie ceva mai mult decat o forma narcisista
de marturie-de-sine, pentru a angaja publicul intr-o dezbatere mai nuantata
despre selfie, este nevoie 1n ultima instantd de un soi de alfabetizare vizuala de
tip critic — selfie literacy (Gunthert, 2015; Foggia, 2015; Kunstman, 2017;
Zhao, Zappavigna, 2017).

Sa ludm conversatia din exemplul de mai jos ca un caz de realizare a unei
astfel de alfabetizari (Figura nr. 27). Zeci de friends presupun cé ,fata” care
apare in circuitul tehnocultural al retelelor sociale este expresia rezonantei cu un
principiu al bucuriei — autoironia ca gen de conversatie ludica prin care autorul
pare sd recunoascd in mod empatic propriul esec in realizarea unui lucru
semnificativ — §i nu este incd ocupat de reprezentari publice semnificative. Dar,
chiar cresterea numarului de /ikes — un indicator de audienta in retelele orizontale
(Facebook) — supraincarca o astfel de autofotografie cu constrangerea de a
semnifica un soi de ideal — ,.typically diasporic as citizen testimonies” — ,tipic
pentru testimonialele cetadtenilor din diaspora”, (Chouliaraki, 2015). Ca urmare a
interesului public (spectatorul impartial), selfie, ca marturie a pozitiei sociale a
cetateanului-diasporic, gliseaza in plan vertical — organizatiile profesionale
de media — pentru a deveni o ,stire” (selfie-as-news) prin intermediul proceselor
de recontextualizare (editare, recadrare — reframing, re-narativizare) si de
remoralizare.

Autofotografia este in mod explicit re-mediata ca o invitatie la o negociere a
sensurilor. Coautorii acestui dialog simt ca directionarea ,,ochiului public” asupra
conditiei diasporice a devenit insuportabild si, in mod secret, reactioneaza
autoironic ca subterfugiu expresiv 1n spatiul public (etimologic, subterfugiu
semnifica ,,a fugi in secret” — fugere, in latind). In acelasi timp insa, jocul de roluri,
ludic-ironic, al prietenilor (friends) de pe Facebook (subiectii comunitatii de stiri
online) este re-mediat si capturat intr-un dispozitiv care 1i accentueaza caracterul de
proiect antreprenorial al sinelui.

Observam chiar din titlul din Evenimentul Zilei (Parodie, bascalie, umor,
mistouri... sau adevir! Luati cum VRETI mesajul unui romdn HATRU din
Diaspora — marti, 22 august 2017) cum discursul mediatic incitd conversiunea a
ceea ce am numit adresd eticd a diasporic-related selfies in ludri de pozitie
normativiste in definirea unei diaspore ideale.
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0 Dinu Sowvea = Follow
21 August - ff

Swunt superior pentru ca muncesc in strainatate.

Ca, asta este adewvarul. Mentalitatea mea =—-a schimbat. Acu gandesc modern,
aerisit, gandesc in alta limba. In Romania toti mor de foame, nu au pe unde
dormi, muncesc ca niste sclawvi. Mu au timp =s4a isi traizasca wiata, intr-un
cuwant.

In strainatate s munceste cate 12 ore pe =i, 7 zile din 7, dar o ora ai pauza. Si
conditile sunt altele. Ajici munca & distractie. Mancarea & buna si noi, romanii,
stim sa wanam reducerile. Mancam ieftin si bun. Stam cu prietenii si rudele in
casa, suflet langa suflet. 11 sufiete lipite wnul de celalalt, intr-o camera de 10
metri patrati. Macar dormim intr-un patut cald... supraetajat. Si ne traim wiata,
iesim peste tot. Ne trezim =i de =i la 5 dimineata si ajungem acasa la 8 seara.
Aypoi, awvem tot timpul din lume pentru a iesi... pentru a ne distra. La 9 seara ne
punem sa dormim, numai sambata ne punem la 11, ca facem si dus. Awem
masini, mergem la bronzat, la tuns, la coafor... asta inainte de a weni in tara, ca

de”... avem de aratat lumii ca ne-am emancipat. O sa mai powvestim cand win in
tara... wa kiss pe toti si ciao a tutti rominasii care se bucura de sistemul de
afara. Peace man!
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123 sheares

Dumi Siret Hahahahahahahhahahaah Stamate Wasile Sergiu Dodis
Adam Leventi
Like - Reply - & 1
ﬂ- Adam Lewenti §
Like - Reply - i 1 - 21 August at 17:03

3 Wirite & reply i;:'

Mira Barbalata-Bighei Dar dracos mai esti.cand mosi nu in Romania te
intorci 7
Like - Reply - @) 4 - 21 August at 17:03
ﬂ Silwiu Constantin Dilcu li face mormant pe santier unde =
muwncit. Mo sunteti informats

Figura nr. 27 — Dialog extras de pe Facebook.
Sursa: http://evz.ro/parodie-bascalie-umor-mistouri.html.
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9. FOTOGRAFIA TURISTICA CATEGORIALA

Voiajorul invocd tacit un sine ,autentic”’ susceptibil a fi descoperit in
activitatea de turism. Strategia enuntiativa, in acest caz, este ,,Timpul (nu) trece;
aceleasi probleme”. Prin aceastd STEN se realizeaza ,,imagini enciclopedie” si
cvasiconcepte fotografice, cum ar fi ,sublimul turistic”. Doua exemple sunt
oarecum relevante; ambele vizeaza o fixare semnificativd a unui eveniment
singular, dar care este, mai presus de toate, un obiect ,,istoric”. in imaginea din
Figura nr. 28, touristic gaze ilustreaza implinirea dorintei prin ,,Voiajul romantic”
—1n care, dupd gust, putem sa apreciem atractiile seductive ale unui idealism estetic
kitsch. In aceastd categorie putem si analizim si o ,,privire turistici” complexa,
cum este ceea ce Emily Apter numeste ,,Eurocentric voyeurism of ‘other’
collecting” (Apter, 1993). Ca si in cazul ,,voiajului romantic”, si aici (Figura nr.
29) suportam aura de falsitate si o infatuare postmodernd; in plus, putem si
observam un sexism banal fixat erotic prin subterfugiul unui angajament generic
(cu ,,primitivitatea”), implinirea dorintei fiind o expresie a nostalgiei onirice pentru
sarchaic substrata of the self” (Apter, 1993: 3).

Figura nr. 28 — ,,Voiaj romantic”.
Sursa: http://herhaling.nl/groeten-uit-de-rimboe.

Sursa: http://herhaling.nl/groeten-uit-de-rimboe.
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10. REZISTENTA PERFORMATIVA
(PERFORMATIVE RESISTANCE)

Pentru a explora aceastd dimensiune a practicilor de realizare a suvenirurilor
fotografice, putem sa ilustram trei categorii:

10.1. ADAPTAREA LUDICA §I VIZIBILIZAREA ,, CLISEULUI DE CLISEE”

Prin definitie, strategia ,,imaginii turistice” este legitimarea relevantei
voiajului prin captarea notorietatii spatiului public. Dezvoltarea tehnicii fotografice
a generat insa si practicile subversive ale ,turistului geometru”, care, prin cadraj,
realizeazd manipularea virtuald a monumentelor. Prin astfel de montaje teatrale,
clisee turistice sunt transformate in gesturi rituale de ,,performer”. Un exemplu tipic
sunt astfel de ,,poze jucause” (playful pose), in care turistii vor ,,sa se prosteasca”
facand grimase pline de umor §i gesturi desucheate ale corpului (Figura nr. 30 —
squishing-washington-dc-trip-monuments; sursa:https://www.pinterest.com/odynovotours).

Dupa H. Tucker semnificatia acestor anti-poze este provocarea ,,seriozitatii”
(seriousness) ghidului care incearca sa transmita valorile Incarnate in scriptul-ghid
standard. Aceasta performative resistance genereaza un anti-tour script — negociere
intre poza-bund-de-facut (clean and green) si poza ia in deradere in chip jucdus
(chuck and fuck) scenariile conventionale ale fotografiei turistice (2007: 151-152).

Figura nr. 30 — Trucaj fotografic. Squishing-Washington-Dc-Trip-Monuments.
Sursa: https://www.pinterest.com/odynovotours.

J. Urry (2011: 214) le numeste ,,post-tourist pose” si ilustreaza caracterul lor
reflexiv-subversiv printr-un exemplu preluat de la T. Edensor (Tourists at the Taj.
London: Routledge, 1998), care, tragand cu urechea la un grup de turisti americani,
ar fi auzit urmatoarea conversatie despre fotografiatul la Taj Mahal:
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»TURIST 1: OK, baieti, ridicati-va si aratati-va uimiti.

TURIST 2: Da, dar... este minunat, cred — dar ce face oare sa para asa?
TURIST 3: Bob a avut cea mai buna figurd — Tajul este uimitor, dar plictisitor.
TURIST 1: Hai sa facem fotografia, ca sa putem s-o intindem de aici”.

10.2. FOTOBOMBINGUL - Word of the Year, 2014, Collins English
Dictionary — se refera la actul de aparitie, in prim-plan sau in fundal, ,,ca i cum
ar fi accidental”, In momentul capturarii unei fotografii. Scopul este de face o
farsa fotografului si/sau de a deturna, rasturnand contextul discursului fotografic.
Unii autori se amuza i socotesc cd 1n aceastd categorie pot fi socotite a intra
chiar doua dintre primele fotografii (Figura nr. 31 si Figura nr. 32) in care apar
fiinte umane: Louis Daguerre, Bd. du Temple, 1838 (stdnga jos — un om isi face
cizmele la lustragiu) si Louis Daguerre, Pont-Neuf, v. 1837 (doi lucratori par a
trage chiulul).

j pee=__ e e i

Figura nr. 31 — Fotografie de Louis Daguerre (BD. DU TEMPLE, 1838).
Sursa: https://www.nouvelobs.com/photo/20170825.0BS3786/le-boulevard-du-temple-
la-premiere-photo-ou-apparait-un-humain. html.
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Figura nr. 32 — Fotografie de Louis Daguerre (PONT — Neuf, 18370.
Sursa: https://www.nouvelobs.com/photo/20170825.0BS3786/le-boulevard-du-temple-
la-premiere-photo-ou-apparait-un-humain. html.

10.3. REVERSE GAZE (,,privirea inversa”)

Aceastd categorie este utilizabila pentru a analiza situatiile in care turistul
fotograf este sursa dispretului (prezumptiv) al ,,bastinagului” (Gillespie, 2006).

O ilustrare ar putea fi aceasta imagine (Figura nr. 33), care-i surprinde pe
niste turisti in Sardinia, care se ignora reciproc sau chiar se detesta si evita, cautand
frenetic ceva ce ar fi putut sd le ,,scape”, iar astfel rateaza chiar ,,esentialul” —
mormantul lui Garibaldi.

Figura nr. 33 — Turisti in Sardinia.
Sursa: colectia personald a autorului, N. P.
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10.4. , METATURISTUL” (meta-gaze) — se manifestd prin generalizarea
,privirii” celuilalt turist — ,, turistul tipic” (average tourist, typical tourist). Voiajul
fotografic presupune si existenta unei cai care duce numai panid la scend, care
ramane 1nsd neocupata fizic de nicio prezentd individualizata, fiind proiectata
sacramental-imaginar ca Loc Inalt — deci ca garant ci toti membrii se afld in fata
aceleiasi reprezentatii sacrificiale” — si mentine interesul pentru definirea unui
garant metasocial — altfel ar fi in pericol nsidsi apetenta pentru ,agrement
colectiv”, ca regula constitutivad a ,,democratiei fotografice”. Abuzul de ,prezenta
turisticd” induce suspiciunea unei pangariri, cu priviri de spectator pervers, si
poate sd genereze un soi de feromonie fotografica (Figura nr. 34 si Figura
nr. 35)°. In Figura nr. 36 observam un caz in care o persoani ii fotografiazi pe
ceilalti ,turisti fotografici”, surprinsi in situatii caraghioase®”.

Figura nr. 34 — Fotografierea ca ,,abuz de prezenta turistica”.
Sursa: colectia proprie a autorului, N. P.

* Asa cum am ardtat intr-un alt studiu (Perpelea, 2002: 230), inexistenta acestui ,,Loc Inalt”
conduce la anemierea imaginatiei civile fata de dispozitivele In care se corporeizeaza ,,climatul
emotional public” si/sau intentionalitatea colectiva. De pildd, nu ma duc sd ma bat in duel, purtand
dupi mine sigle, cu un dusman ciruia nu-i recunosc demnitatea. Indati insa ce va fi fost recunoscut
drept un Zeu al razboiului — pricinad nobild ca si dau expresie publica unor atitudini emotionale — pot
aparea enunturi de principii superioare comune.

3% Sursa:  http://www.dailymail.co.uk/news/article-2402713/Orana-Wildlife-Park-New-Zealand-The-
zoo-tourists-caged-close-encounter-lions.html)
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Figura nr. 35 — Fotografierea ca ,,abuz de prezenta turistica”.
Sursa: http://www.dailymail.co.uk/news/article-2402713/Orana-Wildlife-Park-
New-Zealand-The-zoo-tourists-caged-close-encounter-lions.html.

Figura nr. 36 — Fotogafii cu alti ,,turisti fotografici”.
Sursa: http://www.dailymail.co.uk/news/article-2402713/Orana-Wildlife-Park-
New-Zealand-The-zoo-tourists-caged-close-encounter-lions.html.

10.5. VANATOAREA FOTOGRAFICA DE GRAFFITI, STREET ART SI
MURALISM — poate fi inclusa 1n aceeasi categorie. Adesea, scopul sau este
transformarea in wallpapers pentru design, fashion etc. Lucrarea lui Banksy,
Tourist Information, a fost realizata intr-o pasarela Intunecata de pe Hackney Road,
langa Tower Hamlets, Londra. Se sugereaza o capcana pentru turisti, conducandu-i
in zone periculoase (Figura nr. 37).
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Figura nr. 37 — Colaj fotografic. Banksy-Hoddie-Tourist-Information — colaj de N. Perpelea.
Sursa: colectia proprie a autorului, N. P.

CATEVA CONCLUZII $1 PERSPECTIVE

Desi introduce mai multe perspective critice asupra conditiilor de posibilitate
ale virtutilor supererogatorii ale fotografiei turistice, acest studiu are statutul unei
incercari: a scapa de tentatiile unui studiu larmologic al ,poluarii cu imagini”
rezultate din practicile turistice de masa — agregate uneori de istorici in metafore
greu de descalcit prin cercetarea operationala: ,,cautarea in masa de variatie Intr-un
mediu strdin, sub patronajul sigur al organizatiilor de turism” (Spode, 2002: 97).
Dar chiar istoricii recunosc ca ,.stiinta istoriei” abia daca a luat in seama puterea de
influentd a lui homo turisticus. Dupa sociologul german H. Spode, una dintre
cauzele acestei obtuzitati este un exces de analiza a vechilor forme de calatorie,
ironia fiind cel mai frecvent mijloc expresiv de a face differentia specifica dintre
calatori si turisti: ,,...celor din urmad le este proprie o lipsd structuralda de
originalitate si eroism, ei au izul masei vulgare. Calatori pe cdi bdtute, turistii au
fost intotdeauna tinta dispretului criticii culturale, dar cel care tine la imaginea sa se
considera calator” (Ibidem).

Dar poate ca in toate aceste categorii ad-hoc prezentate in acest studiu ar
trebui sd observdm mai cu seamd cum ,,suvenirurile fotografice”, chiar prin actul
de a servi unor frivole nostalgii de conservare vizuala a obiectelor si a congela
timpul pe pelicula, functioneazd ca un soi de ceasuri-bune-pentru-a-vedea ca si
»viata altora este trditd, ca si a noastra” — unul dintre acei primi pasi prin care sd ne
situdm impreuna la acelasi nivel de pretentie la demnitatea etica.
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